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SZCZECIN

OFERTA PARTNERSTWA TYTULARNEGO

Hali Widowiskowo-Sportowej



ARENA

SZCZECIN

Szanowni Panstwo,

pragniemy zaproponowac Panstwa firmie
strategiczng wspotprace z Arena Szczecin -
nowoczesng halg widowiskowo-sportowg, poprzez
zostanie jej sponsorem tytularnym.

Chcielibysmy wspodlnie stworzy¢ nowg marke, faczaca biznes, rozrywke

i sport, co zapewni unikalng platforme komunikacji przez 365 dni w roku.
Wydarzenia organizowane w hali pozwolg na przeniesienie pozytywnych emociji
na Panstwa marke oraz oferowane produkty i ustugi. Podobne projekty, jak Ergo
Arena czy Polsat Plus Arena, potwierdzajg skutecznos¢é naming rights w budowaniu
wizerunku. Liczymy, ze potencjat miasta i sukcesy Areny Szczecin zacheca Panstwa do
dtugoterminowej wspotpracy.

Chetnie przedstawimy szczegdty i omowimy mozliwosci
dostosowane do Panstwa potrzeb.



DZIALALNOSC ARENY

Imprezy masowe:

ok. - mecze, koncerty, widowiska i targ.
Frekwencja:

srednio - 3cznie na arenie gtéwnej,

sali treningowej, konferencyjnej, sitowni, centrum medycznym
oraz na lodowisku sezonowym. (Szczegoétowy wykaz imprez
i frekwencji z lat 2022-2024 dostepny na spotkaniu).

Pojemnosc¢:
do podczas koncertow, do 5.100 siedzisk
podczas meczow.

Wartosc¢ inwestycji w hale widowiskowo-sportowa:

. Otwarcie hali: sierpien 2014 r.




DZIALALNOSC ARENY

- mecze koszykarzy

King Wilki Morskie Szczecin,
siatkarek LOTTO Chemika Police,
gale sportow walki

Co najmniej

z Areng online przez Facebook
i Instagram.

rocznie na oficjalnej stronie www
Areny.

Pefen raport dot. ogladalnosci w Internecie dostepny
na zadanie.
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PLANOWANE
WYDARZENIA
2025+

« Wydarzenia sportowe mecze King Wilki
Morskie, Lotto Chemik Police, gala KSW,
Mistrzostwa Europy w Karate

« Koncerty m.in. JIMEK Sublasyka Tour,
Gibbs, Bass Planet: Westbam, Stanton
Warriors, Kitten, Bonnie Tyler i inni

 Wystepy stand-up, kabarety,
rewie nalodzie

ZS,



SREDNIA ILOSC
IMPREZ W ROKU

« Koncerty/ 20
- Kabaretyistand-upy /10

r'__,;,h,-'{ - A Widowiska i imprezy rodzinne / 10

« Mecze Mistrzow
King Wilki Morskie Szczecin / 20
2 LOTTO Chemik Police / 20

s _.---ll"Fi < = Yﬂ“’ . .
ﬁ i" . 1 \ 9 - Imprezy targowe i zamkniete / 20

<) 7: RAZEM: 100

ZZZZZZZZ



POTENCJAL BIZNESOWY
| Strefybiznesows:

« Skybox - loze VIP

« LozasuperVIP

 Sale konferencyjne (280 mkw.)
« Strefy restauracyjne, foyer

Szczegotowy opis wszystkich powierzchni:
https.//netto.arenaszczecin.eu/dla-biznesu/

« Na terenie hali funkcjonuje Chemik Business Club
skupiajgcy partneréw klubu siatkowki
LOTTO Chemik Police

« Wspoétpraca z lokalnymi dostawcami ustug
dla branzy eventowej

« Organizacja uroczystych bankietéow, kongresow,
prezentacji i wystaw

« Organizacja spotkan biznesowych we wtasnejlozy 24/7



https://netto.arenaszczecin.eu/dla-biznesu/  

ARENA

SZCZECIN

SPONSORZY POLSKICH AREN

Sponsoring tytularny Areny, czyli pozyskanie praw do nazwy, to prestizowa forma komunikacji
marketingowej poprzez ekspozycje i promocje wspolnej marki Sponsora i Areny podczas
wszystkich wydarzen. W ramach umowy witasciciel obiektu przekazuje prawa do wigczenia marki
Sponsora do oficjalnej nazwy obiektu na minimum 3 lata.

Przyktady z polskich hal wielofunkcyjnych:

L1 ERGO ARENA

Ergo Arena Gdansk / Sopot
15 lat, sr. 2.200.000 zt/rok

- prey

——— Ty

Aienn Glimide

PreZero Arena Gliwice
3lata, sr. 2.000.000 zt/rok

TAURON

AFREMNG, KRAKOW

Tauron Arena Krakow
9 lat, sr. 3.000.000 zt/rok

stegu

e T

Stegu Arena Opole
3 lata, sr. 160.000 zt/rok

Atlas Arena w Lodzi
15 lat, sr. 1.400.000 zt/rok

Arena Ostrow

3mk Arena Ostrow W.
3 lata, sr. 200.000 zt/rok



WARTOSCI DODANE
Z PARTNERSTWA

tatwo policzalne korzysci ze
sponsoringu tytularnego
Areny, takie jak:

ekspozycja marki firmy w mediach

+ intensywny branding Areny i jego nowej
marki

+ bilety do strefy VIP i dodatkowe prawa
gospodarza

sg dodatkiem do niepoliczalnych

i bezcennych korzysci wizerunkowych,
takich jak: silny wzrost rozpoznawalnosci
marki i zbudowanie pozytywnego
sentymentu do firmy, budowa mocnej
reputaciji i wiarygodnosci firmy oraz
bliskiego kontaktu z lokalng spotecznoscia.

Kluczowe korzysci z wytgcznej
wspotpracy z operatorem Areny:

Wsparcie sprzedazy produktow Sponsora

Mozliwos¢ prowadzenia wytacznej sprzedazy i promociji
produktow podczas wydarzen. Mozliwos¢ organizacji wiasnych
wydarzen firmowych i niestandardowych form promocii.

Bezposredni kontakt z marka Sponsora na Arenie

Poprzez fizyczng interakcje w strefie marki Sponsora, wsparta
komunikacjg online /mobilng z uczestnikami wydarzen

i uzytkownikami serwiséw operatora hali.

Wzrost rozpoznawalnosci i Swiadomosci marki Sponsora
M.in. dzieki ekspozycji marki na wszystkich wydarzeniach

w hali oraz w mediach. Mozliwe wykorzystanie wizerunku
obiektu nawet na opakowaniach produktow firmy.

Budowa silniejszych relacji z najwazniejszymi
klientami i partnerami

Mozliwos¢ zapraszania najwazniejszych gosci do strefy
VIP oraz mozliwos$¢ organizacji konkurséw produktowych
(preferencyjny zakup biletéw).
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PAKIET PRAW
TYTULARNYCH

Wykaz ponizszych swiadczen stanowi
propozycje maksymalnego pakietu praw jakie
moze pozyskac Partner. Finalna lista praw
oraz pola ich eksploatacji wptywajace na cene
moga by¢ przedmiotem negocjacji.

Szczegdtowa wycena wartosci Swiadczen

w ramach minimalnego i maksymalnego
pakietu Swiadczen Partnera tytularnego
moze zostac przestawiona na spotkaniu.
Wycena ekwiwalentu reklamowego (PLN
netto) zostata wykonana przez ekspertéw
NamingRights.pl wedtug metodologii Arena
Naming Rights.



PAKIET PRAW
TYTULARNYCH

Wartosé
praw narok

1. Oznakowanie na zewnatrz Hali

Logo Areny na elewacji zewnetrznej
- do 4 podswietlanych ekspozycji statych 164.813 zt
(pow. 15 m?/szt).

Logo Areny - przy wjazdach na

teren nieruchomosci i parking do 4 szt. 10.303 2t

Reklama produktéw Sponsorana'l

zewnetrznym nosniku o pow. 25 m?, 91.584 zt

Oznaczenie Nazwa Areny przystanku ko-
munikacji miejskiej w poblizu Areny 80.823 zt
- Tlokalizacja i rozktad jazdy.

Nazwa Areny - 10 lokalizacji ze
znakami dojazdowymi na terenie 110.817 zt
miasta.
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PAKIET PRAW TYTULARNYCH

2. Oznakowanie wewnatrz Hali SNGFtoSE
praw na rok
Logo Areny w widoku kamery tv podczas meczéw, 2 nosniki do 12 m? 40.068 7t
przy stanowiskach TV oraz 1no$nik do 16 m? na trybunie C. '
Reklama Sponsora na trybunie C na wprost kamer tv - nosnik do 16 m? 70.119 zt
Logo Areny pod 2 tablicami wynikéw na krotkich bokach Areny gtowne). 34.344 zt
Logo Areny nad 4 ekranami LED na koszu centralnym nad boiskiem
. I 10.303 zt
Areny gtownej.
Logo Areny pod koszem centralnym nad boiskiem Areny gtéwnej do 25 m? 13.738 zt
Reklama Sponsora na ekranie LED na koszu centralnym nad Areng gtdwng
48.082 zt
-10% czasu Operatora.
Logo Areny na ekranach LED w ciggach komunikacyjnych - 5% czasu
6.869 zt
Operatora.
Reklama Sponsora na ekranach LED w ciggach komunikacyjnych
17172 zt
-10% czasu Operatora.
Oznaczenia kierunkowe z Logo Areny (wejscia/wyijscia, nr sektorow,
: ) : : . 14.310 zt
kierunkowskazy) i oznaczenie pomieszczen - 30 szt.
Logo Areny pomiedzy schodami na trybunach Areny gtéwnej do 60 szt. 8.586 zt
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PAKIET PRAW TYTULARNYCH

c.d. Oznakowanie wewnatrz Hali SNSEEoSE
praw na rok
Reklama Sponsora na $cianach w strefach publicznosci do 6 m? - 3 szt. 34.344 zt
Spot audio z reklamga Sponsora tytularnego - powitanie podczas wejscia gosci
3434zt

na eventy oraz w przerwach.
Logo Areny na sciance do wywiaddw (mix zone) na meczach ligowych 6.869 zt
Stoisko/strefa sponsorska z materiatami POS podczas imprez, mozliwosc

: ] . L G 57.956 zt
zaangazowania hostess i dystrybucji materiatow
Reklama Sponsora na lodowisku sezonowym 2 nosniki do 5 m?. 8.586 zt
Logo Areny w holu na wprost wejscia gtéwnego do Hali, 2 nosniki do 6 m?. 21.465 zt
Logo Areny w Sali treningowej 2 nosniki o powierzchni do 8 m?. 4.579 zt
Reklama Sponsora w Sali treningowej 2 nosniki o powierzchni do 8 m?. 11.448 zt
Logo Areny w Sali konferencyjnej 458 zt
Logo Areny w strefie sitowni, restauracji, centrum medycznego 2.061zt
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Logo Areny na materiatach wtasnych — wizytowki, folder z reklama Sponsora, 1325 74 BALETY [U5TLPNE Ms GHEMEKABILET.FL mﬂwm HETTO ARENA W LitiL
szablony email, oferty w komunikacji cyfrowej i online. '
Nazwa / Logo Areny na biletach, zaproszeniach, plakatach, reklamach imprez. 2.862 zt
Logo Areny na materiatach produkowanych przez Operatora. 742 zt
Prawo do dystrybucji materiatéw reklamowych Sponsora (ulotki, broszury,

: . . 9.158 zt
sample) w kasach biletowych, w recepcji, szatniach.
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Dla naszych Czytelnikow mamy spegjalg zni ’\5 ZS

Odliczamy dni
do The Legend
Festiwal PAKIET PRAW

Juz & kwietnia w hali Netto Arena Szczecin odb
Legend Fesiual_viecar mieremsch meko T Y TULARNYCH
rockowych wersdw | powrotu do klimatu lat 80,
wieczdr milodci i rock'n"rolla. Dostarczy takiej ¢

e wystarczy na caly rok.
ComATMA FAA TR muTSw TR sonmmes.  wolnodcei. Bed 4. Prawa medialne i publicity llosé Szacunkowy Ekwiwalent Wartosé¢
- - widowisko o b (Peten raport medialny PSSMzaokres  kontaktéw ekwiwalent  AVE marki praw na
. l F S rocka |}_|:~!n1:~ i 2023-2024 dostepny na zadanie) (OS.) publikacji rok
fumantaw 1 n
P Start Lubdin ; it
(@) iopaszo e @ Elspozyciay teiewizlj = 36304583 | 3692378zt | 184619z | 101540zt
ogolnopolskiej i regionalnej
Jestetmy ik w Netto Arena Szcoecin s Pocoatek mecou £ KING 'Wilkl Mc
.. =% Trangm <ja: hitps Sitimepl /v F!-'I::-r_l . X . )
; _ Ekspozycja w prasie
#Lublin #Lubekskie #pipl #WetaeFamily @@ seeireEe i ae g o 611.343 558.980 zt 22.359 zt 12.298 zt
Elepemye R eiine e Pt s 10.639.994 | 2517858 zt 12.589 zt 6.924 7t
internetowych
Elcspoaydanimediad 25499190 | 1327723z 199162zt | 10.954 zt
spotecznosciowych
Ekspozycja w radiu
. I, 2.311.913 103.752 zt 1.038 zt 571zt
ogolnopolskim i regionalnym




Lameldawania

Niedawno

MNetto Arena Szczecin

PAKIET PRAW
TYTULARNYCH
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sarre | [Metto Arena Szcrecin
AREMA : ; A dnii T fuss die Y
5. Prawa marketingowe Wartos¢ h
i wizerunkowe praw na rok
Prawo do novyej marki Areny - ;tworzenie 45000 7t Netto Arena Szczecin
Nazwy, Logo i Ksiegi Znaku obiektu. AREMA  Gzowcn
Prawo do pierwszej nazwy obiektu. -50.000 zt
Prawo do wykorzystania wizerunku Areny Szaecm L
V] . 51.940 zt iy,
w reklamie i na opakowaniach. Odtmedzane w dn
Nazwa QOmeny i design oficjalnej strony inter- 40.000 7
netowej Areny )
Szezecin

Mozllwo§c realizacji spotow reklamowych i sesji 9.540 74
fotograficznych
Dostep do archiwalnych materiatéw fotogra-

: . 1.590 zt
ficznychivideo Areny
Komunikacja online i mobilna z zarejestrowany- ustysz - zobacz -+ przeiyj

. e 3180 zt

mi uzytkownikami

netho.arEnaSICTeCInLEU

rl'rru Netto Arena e

Szczecin
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OSOBNE WEJSCIE
VIP |

PAKIET PRAW
TYTULARNYCH

Wynajem lozy VIP z mozliwoscig brandingu i

. . 55.000 zt
witasnej aranzacji wnetrza.
10 zaproszen VIP na wszystkie imprezy w Hali. 45.000 zt
State miejsca na parkingu VIP z logo Sponsora. 5.300 zt
Wynajem Areny g’rownej - organizacja wtasnej 37000 2t
imprezy masowej
Wynajem sali konferencyjnej 3 razy rocznie 9.000 zt
MOZ!IWOSC wreczania nagrod podczas 1wyda- 10.500 7t
rzenia w roku
Ekskluzywny tour po obiekcie dla grupy 3200

zorganizowanej










DZIALANIA PROEKOLOGICZNE

Operator hali podejmuje rowniez kroki w kierunku zrdwnowazonego rozwoiju i redukciji sladu

weglowego:

- Montaz fotowoltaiki — na dachu obiektu zainstalowano panele fotowoltaiczne, ktére pozwalajg
na zmniejszenie emisji CO, i obnizenie kosztow energii.
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MOZLIWOSCI WSPOLPRACY

Okres wspotpracy:
minimum 3 lata - rekomendowany 6 lat

Pakiet minimalny Pakiet maksymalny

- €' [ A~ J y . 7
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MOZLIWOSCI WSPOLPRACY

2025

Harmonogram projektu:

2026

—— e

Q12025

Ofertowanie

i budowa
zainteresowania
prawami

Spotkania

i negocjacje

z potencjalnymi
zainteresowanymi

Q4 2025 12.2025

Konkurs ofert Inauguracja nowej
i podpisanie marki Areny
umowy





